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1. Wen wollen wir über die 
Medien erreichen?

Ø Breite Öffentlichkeit 
ØPotenZelle Sponsoren interessieren
ØBewußtsein für benachteiligte Kinder und     
Jugendliche schärfen
ØPotenzielle neue IW-Freundinnen gewinnen



2. Mögliche Events (1)

Ø Charterjubiläen

Ø Basare, (Floh-)Märkte

Ø Literatur- und Leseveranstaltungen 

Ø Kino-, Theaterabende

Ø Modenschauen

Ø Golf-, Bridgeturniere





3. Gestaltung und AusstaBung 
der Events

GANZ WICHTIG: 
Zu den Events InformaZonsmaterial wie 
Flyer, 
T-Shirts, 
Roll-up, 
sowie Muster der Jubiläums-Verkaufsprodukte: 
Jubiläumswein, Jubiläumshonig, LeuSurm-T-Shirts, 
Geburtstagskunstkalender, Jubiläumskaffee (und eventuell 
weitere...) mitnehmen!





4. Kontaktaufnahme zu den 
Medienvertretern

Wer ist zuständig: 
Ø Lokale Zeitung, AnzeigenbläSer

Ø (Privat-)Radio, Privahernsehsender 

Ø Redakteur/Freier Mitarbeiter

Elektronischen Medienverteiler anlegen, aktualisieren, an die 
nächste ClubkorrespondenZn weitergeben. 

ÞTipp: Entwurfsmail mit allen Empfängern (bcc!) und eigener 
Adresse als Empfänger anlegen. Als „Rohling“ unter 
Entwürfe abspeichern. Dies spart Arbeit! 



5. PressemiBeilungen mit Pfiff

Durch Aulau und SZl den Redakteuren die Arbeit erleichtern …

Ø Als PressemiSeilung/PresseinformaZon 
deklarieren.

Ø AussagekräHige, spannende ÜberschriHen

Ø Das WichZge und Bekannte kommt zuerst.

Ø Ort, Datum. 

Ø Das WichZgste gehört an den Anfang – der 
„Lead“ gibt Antworten auf die Fragen, die 
die Leser stellen würden.

Ø Die 7 Ws (Wer? Was? Wo? Wann? Wie? 
Warum? Welche Quelle?).



PressemiBeilungen mit Pfiff

Ø Kurz und knapp („XY beabsichZgt als IW-PräsidenZn …“) –
staS BlähsZl („In ihrer FunkZon als                 IW-PräsidenZn 
zielt XY darauf ab, …“).

Ø Zusammenstoß von PräposiZonen beispielsweise durch 
RelaZvsätze auflösen (Nicht: „Die beim Basar zum Wohle 
von XY von den Mitglieder erzielte Geldsumme“).

Ø Abkürzungen zunächst erklären (Inner Wheel Club (IWC) 
triu sich …).

Ø Keine Wortsinnwiederholungen (z. B. „ist natürlich klar“, 
„wahre Tatsache“).



PressemiBeilungen mit Pfiff

Ø Inner Wheel, Rotaract, Rotary etc. erklären – und nicht 
davon ausgehen, dass jeder diese kennt.

Ø Zeigen, dass Inner Wheel mit dem Deutschlandprojekt: 
100 Jahre Inner Wheel einen wichZgen Beitrag zur  
Verbesserung der SituaZon vernachlässigter Kinder in 
unserer GesellschaH leistet. Drängende Not verdeutlichen.

Ø Möglichst konkrete Beispiele darstellen, damit die Leser 
sich etwas vorstellen können (z. B. „Die Veranstaltung ist 
für die Kinder des XY gedacht. Inner Wheel XY kümmert 
sich um um die Kleinsten und Hilflosesten …“)

Ø So wenig wie möglich staZsche Fotos (z. B. gestellte 
Gruppenfotos)!



6. Beispielha,e
Veranstaltungsankündigung
Veranstaltungsankündigung

Presse-Informa,on /Pressemi0eilung
100 Jahre Inner Wheel 2024
Deutschlandprojekt 2020-2024 Hilfe für trauma,sierte Kinder und 
Jugendliche zusammen mit Kinderlachen e.V.
Stöbern, Kaufen, Genießen  - Helfen

Am Samstag, 15. November 20.., findet wieder der beliebte  St. Mar<ns-Basar der drei Bonner 
Inner Wheel Clubs von 11 bis 16 Uhr im Ortsteilzentrum Brüser Berg (Fahrenheitstraße 49, Bonn) 
staO. Dieses Mal steht er unter dem MoOo von Inner Wheel Deutschland 2020-2024: Hilfe für 
trauma<sierte Kinder und Jugendliche. 
Der Erlös geht an das Kinderheim XY. Für die Kleinsten in dieser Einrichtung soll ein weiterer 
Therapieraum eingerichtet werden. 



BeispielhaPe
Veranstaltungsankündigung

Ob Sammler oder Flohmarktliebhaber – für jeden ist etwas 
dabei: Angeboten werden Modeschmuck, Kleidung, Waren aus 
Glas und Porzellan, Bilder, CDs und DVDs – aber auch 
selbstgemachtes Gebäck, Marmelade und Likör. Zudem 
verwöhnt das „Basar-Bistro“ die Besucher mit HerzhaRem, 
Süßem und Getränken. Weitere InformaUonen zu 100 Jahre 
Inner Wheel und dem Deutschland Projekt 2020-2024 sind 
abru[ar über den QR-Code und unter 
www.deutschland.innerwheel.de und www.kinderlachen.de

http://www.deutschland.innerwheel.de/
http://www.kinderlachen.de/
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BeispielhaPe PressemiBeilung

Der Inner Wheel Club XY dankt den Kabare`st*innen, die mit 
ihrem AuRrib das Inner Wheel Deutschlandprojekt 2020-2024 
unterstützen, nämlich: Hilfe für traumaUsierte und vernachlässigte
Kinder und Jugendliche in Kinderheimen zu geben. Eine 
deutschlandweite Inner Wheel IniUaUve gemeinsam mit 
Kinderlachen e.V. zum 100 –jährigen Jubiläum von Inner Wheel 
2024. Weitere InformaUonen über den QR-Code und unter 
www.deutschland.innerwheel.de und www.kinderlachen.de

http://www.deutschland.innerwheel.de/
http://www.kinderlachen.de/


BeispielhaPe PressemiBeilung
Presse-Informa,on /Pressemi0eilung

Glückliche Ehepaare bejahen das Leben

Margie Kinsky, Bill Mockridge und Semmel´s Hotshots spielten zu Gunsten 
trauma,sierter und hilfsbedürIiger Kinder im Kinderheim XY 

Bonn, 30. September 2022: Unter dem Mobo "Hurra wir l(i)eben noch!" boten am 
Mibwoch Abend Margie Kinsky und Bill Mockridge nicht nur ein italo-kanadisches-
bönnsches Feuerwerk, sondern auch einen Einblick in ihr 32-jähriges Eheleben: So 
erfuhren die rund 275 Besucher des Benefiz-Kabarebs im LVR Landesmuseum Bonn 
nicht nur, wie Margie Kinsky den Alltag mit ihren sieben Männern – ein Ehemann und 
sechs Söhnen – überlebt, sondern auch, wie es Bill Mockridge gelingt, der ruhende 
Pol in der Familie zu bleiben. „Uns fragen viele, wie wir es geschao haben, nach 32 
Jahren immer noch glücklich verheiratet zu sein. Unser Tipp: Bejahen Sie das Leben, 
indem Sie ihm eine heitere Seite abgewinnen“, erklärte „der Holzfäller“, wie Margie 
Kinsky ihren kanadischen Ehemann nennt. Vor der Veranstaltung und in der Pause 
jazzten die Semmel´s Hotshots. 



BeispielhaPe PressemiBeilung
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7. Für das Deutschlandprojekt 
2024 akVv werben

Ø Homepage immer aktuell halten!

Ø PressemiSeilungen/-informaZonen auf die Homepage 
stellen – aber keine gescannten ZeitungsarZkel! Auf 
mögliche Urheberrechte achten.

Ø Auf den sozialen Netzwerken akZv werden

Ø UnterstützungsbereitschaH der Distriktredakteurin und  
InternetbeauHragten nutzen. 









Social Media

Stand: 2022

Olga Koch
IW Deutschland Internetbeau9rage



Social Media – „Sociale Medien“

Welche unterschiedlichen 
Kanäle stehen den Nutzern 
zur Verfügung?

Woraus besteht das hohe 
Marketing-Potenzial von 
Social Media?



Konstruieren einer Social Media Strategie

Team benennen 
Projektgruppe: 
Altona, Chris.ne; 
Eberhardt, Brigi6e; Friebe-
Hoffmann, Ulrike; Gröschl, 
Dr. Ju6a; Hellhammer, Dr. 
Juliane; Hocks, Nicole; Koch, 
Olga; Schaefer, Katharina; 
Nacimiento, Bärbel; 
Schröder, Mechthild; Thost-
Stetzler, Renate; Wenzl, 
Roswitha

Interne Richtlinien: 
Social Media Guidline, 
Info zur Medien-
produk6on

Zielgruppen: IW, 
Interessierte Frauen, 
Organisa6onen

ERFOLG MESSENINHALTE ERSTELLEN UND 
PRÄSENZ AUFBAUEN

PLATTFORMEN UND 
KANÄLE Auswählen

ZIELE UND ZIELGRUPPEN 
DEFINIEREN

VORBEREITEN UND 
ANALYSISEREN

Strategische 
Ausrichtung 
festlegen

Realis=sche und 
messbare Ziele 
definieren

Konzentra=on auf 
etablierte Social 
Media PlaCormen:
• Instagram

• Pinterest 

• Facebook

Erstellen und Teilen 
von relevanten 
Inhalten

Mehrwerte für 
Zielgruppen 
schaffen

Auf Kommentare 
reagieren und 
relevantes 
Feedback geben

Zielerreichungs-
grad messen

Strategie und Ziele 
ggf. anpassen

Inhaltliche und 
organisatorische 
Anpassungen und 
Op=mierungen



Pinterest

• Pinterest ist eine visuelle Suchmaschine
• Pinterest wird hauptsächlich zur Recherche 

genutzt: ich suche Inspira=on, Reise=pps, 
Deko=pps, Veranstaltungs=pps, 
Literaturempfehlungen etc. 

• Clubs können diese Inspira=on bieten
• Ähnlich wie bei Instagram wird man durch den 

Klick auf einen Beitrag auf das Profil 
weitergeleitet.



Pinterest

Vorteile: 
• Sehr guter Traffic-Bringer für Webseiten
• Inhalte sind langlebiger als auf anderen 

PlaPormen
• Spezifische Zielgruppe – weibliches Publikum

Nachteile: 
• Nicht für jeden Club geeignet



Facebook
• Nutzer*innen: 2,93 Milliarden monatlich ak9ve Nutzer*innen, das 

weltweit größte soziale Netzwerk

Vorteile: 
• Gemessen an der Zahl der Nutzer*innen größte Social-Media-

PlaEorm der Welt 
• Eigene PlaEormen beziehungsweise Funk9onen für 

Werbetreibende und Creator*innen

Nachteile: 
• Geringe organische Reichweite
• Junge Menschen wenden sich zunehmend von Facebook ab 
• Kri9k in der jüngsten Vergangenheit, zum Beispiel aufgrund von 

Datenschutzskandalen



Facebook
Facebook ist in den letzten Jahren über die reine Repräsenta9on 
hinaus immer interessanter geworden. 

Dies sind die Gründe:

• Nutzer*innen suchen hier nach Informa9onen zu Lifestyles, 
Produkten und Services etc. 

• Das Community-Management ist stärker in den Fokus gerückt.
• Paid Ads können für mehr Reichweite verwendet werden. 
• Unternehmen, Clubs, Vereine bleiben über Facebook mit ihrer 

Zielgruppe in Kontakt und wickeln darüber das absolute Social-
Media-Minimum ab.

• Nicht zuletzt bietet Facebook vielen Privatpersonen die Möglichkeit, 
Freundscha\en zu pflegen.



Instagram

• Nutzer*innen: rund zwei Milliarden monatlich 
ak6ve Nutzer*innen

Vorteile: 
• Bei jungen Menschen beliebt
• Weit verbreitet
• Höhere Engagement Rate als Facebook 

Nachteile: 
• Große Konkurrenz



Instagram

• Neben Instagram-Pos6ngs (Beiträge) sind auch 
die Instagram-Stories sehr beliebt. Das sind kurze 
Videoclips, die nach 24 Stunden automa6sch 
wieder verschwinden. 

• Auch Instagram-Reels (Videos) liegen im Trend. 
Sie werden von immer mehr Nutzer*innen 
erstellt und gesehen.

• Somit ist Instagram ein sehr faceWenreicher 
Kanal, auf dem man mit unterschiedlichen 
Content-Formaten auYreten kann. 



Instagram

1. Wir brauchen 
eindrucksvolle Fotos.

2. Wir benö8gen kurze 
Videos, die Emo8onen 
ausdrücken. 

3. Wir freuen uns über kurze 
Inhalte für die Beiträge. 



Zum Schluss

• Die vorliegenden Folien wurden von Roswitha Wenzl, Olga Koch 
und Dr. JuSa Gröschl erstellt. Sie sollen eine Anregung sein und 
als Hilfestellung dienen für die Presse - und Öffentlichkeitsarbeit 
in den Inner Wheel Distrikten und Clubs. 

• Roswitha Wenzl ist Redakteurin der IW Rundschau Deutschland 
und im Team Presse- und Öffentlichkeitarbeit beim 
Deutschlandprojekt 2020-2024: 100 Jahre Inner Wheel 2024 .

• Dr. JuSa Gröschl war Distriktredakteurin D81 von 2019-2022
• Olga Koch ist InternetbeauHragte für Inner Wheel Deutschland 

und im Team Presse- und Öffentlichkeitarbeit beim 
Deutschlandprojekt 2020-2024 : 100 Jahre Inner Wheel2024 . 

• Die PräsentaZon finden Sie auch auf der Deutschland Homepage: 
www.deutschland.innerwheel.de

http://www.deutschland.innerwheel.de/

